Publicistické žánry

Publicistika (lat. publicus = veřejný, obecní) je označení typu žurnalistické tvorby a výsledku takovéto tvorby, která je zaměřena na veřejnost a určena k publikování. Na rozdíl od zpravodajství obsahuje kromě informací také „autorův subjektivní názor“. 
[bookmark: _GoBack]Publicista je člověk, který se v novinách, v televizi, rozhlase, filmu či na Internetu aktivně vyjadřuje k různým, často aktuálním tématům, především hospodářským, politickým, sociálním, či kulturním. 

Reportáž
–  líčí skutečné časově nebo místně vzdálené
události na základě autorova osobního svědectví.

Rozhovor – Interview
–  se používá pro získání a přesvědčivé předání
informací o události, které byl zpovídaný svědkem.

Článek
– hlavním cílem článků, je informovat publikum
v souvislostech a nastínit možná řešení problému.

Komentář
– Vysvětluje, zobecňuje a objasňuje určitou událost
s vysokým subjektivním názorovým zabarvením autora.
Recenze
– Informuje čtenáře zejména o uměleckém díle a jeho
základních rysech.

Medailon a portrét
– Úkolem medailonu a Portrétu je podat informace
o pozoruhodné osobnosti.

Fejeton
– Je žánr, který satirickým způsobem kritizuje negativní
stránky společenského života s hledáním nápravy.

 Glosa a poznámka
– Ironická a kritická reakce redakce na aktuální dění.

Sloupek
- Sloupek stojí na vtipném námětu, často ironizuje. Na rozdíl od fejetonu je sloupek stručnější, obvykle nepřesahuje jeden sloupek novinové sazby. Zpravidla byl psán na okraji novin jako reakce na aktuální téma.

